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Kohti uutta aikakautta - Bandyliigan mahdollisuudet

Bandyliiga elaa juuri nyt kaannekohtaa. Taustalla on vuosikymmenten perinne ja
vahva osa suomalaisen talviurheilun historiaa — edessa mahdollisuus uuteen nousuun
ja lajin profiilin kirkastamiseen. Nyt on hetki uskoa siihen, ettad bandy voi olla paljon
enemman kuin marginaalilaji: se voi olla elamys, yhteiso ja ylpeydenaihe.

Yleis6 on kaiken keskidssa. Jokainen katsoja tuo kentan laidalle energiaa, joka
valittyy pelaajille ja rakentaa ottelutapahtumista ikimuistoisia. Kun ymmarramme
yleisdstrategian merkityksen ja kehitdmme tapahtumista kokonaisvaltaisia elamyksia,
avaamme ovet uusille sukupolville ja perheille. Bandyliiga voi olla paikka, jossa talven
taika, vauhti ja yhteisollisyys kohtaavat.

Samalla meidan on kuunneltava pelaajia — he ovat liigan kasvot ja tarinat, joita yleisd
seuraa. Pelaajien ddnen tuominen esiin tekee lajista inhimillisen ja [aheisen. Kun kentan
sankarit paasevat kertomaan omasta arjestaan, intohimostaan ja unelmistaan, syntyy
side, joka houkuttelee yha uusia seuraajia.

Median ja ndkyvyyden rooli on ratkaiseva. Meidan on kerrottava tarinoita, jotka
sytyttavat kiinnostuksen ja tekevat bandysta helposti lahestyttavan. Moderni viestinta
ja rohkeat sisallot vievat Bandyliigan sinne, missa inmiset jo ovat - niin verkossa,
somessa kuin arjen keskusteluissa.

Tulevaisuus rakennetaan yhdessa. Yhteistydkumppanit, seurat, pelaajat ja yleisd
muodostavat liigan sydamen. Jokainen yhteistyd on enemman kuin sponsorointi — se
on investointi yhteiseen unelmaan, jossa bandy on nakyva ja vahva osa suomalaista
urheilua.

Me uskomme, ettd Bandyliigan tarina on vasta alussa. Nyt on aika ottaa rohkeita
askeleita, kertoa avoimesti lajimme arvosta ja rakentaa tulevaisuus, jossa bandy on
jalleen kansallinen ylpeydenaihe.

Vagi Vilasen
Paatoimittaja
BandyliigaToimitus



Miksi teemme ehdotelman?

1. Brandin rakentaminen
e Jaapallo on yksi maailman vanhimmista talvilajeista, mutta sen imago on jaanyt
varjoon.
e Tarvitaan moderni ja houkutteleva esitystapa, joka puhuttelee uusia sukupolvia ja
vahvistaa nykyisten fanien sitoutumista.
e | ehtitoimii “kayntikorttina”: se nayttaa, etta bandy on jarjestaytynyt, kehittyva ja
elinvoimainen.

2. Yleison houkutteleminen
* Yleisd = elinehto. llIman katsojia ei ole tunnelmaa, sponsorituloja eika nakyvyytta.
e Taman ehdotelman avulla voidaan osoittaa yleisdlle: “Tama laji kuuluu sinullekin.
Tervetuloa mukaan.”
o Selkea viesti: perheystavallinen, yhteisollinen ja digitaalisesti saavutettava laji.

3. Sponsoreiden ja yhteistyokumppaneiden vakuuttaminen
* Yritykset eivat tue lajia pelkan urheilun takia, vaan koska he haluavat arvoa omalle
brandilleen.
e Tama materiaali nayttaa sponsorille, etta bandy on elava, kasvava ja nakyva —
sijoitus kannattaa.

4. Liiton ja seurojen yhteinen aani
e Liigan suurin haaste on ollut pirstaleisuus: seurat viestivat erikseen, mutta yhteinen
brandi on jaanyt taka-alalle.
e Tama julkaisu kokoaa tarinan yhteen: “Olemme yksi liiga, yksi laji, yksi yhteiso."
e \ahva yhteinen materiaali luo uskottavuutta paattajien ja median silmissa.

5. Tulevaisuuden visiointi
e Bandy tarvitsee suunnan ja tavoitteet, jotka nakyvat myos ulospain.
e “Visio 2035" konkretisoi, etta kyse ei ole vain taman kauden tuloksista, vaan koko
lajin tulevaisuudesta.
e | ehti toimii manifestina: nain me haluamme bandyn nakyvan Suomessa.

Tama ehdotelma tehdaan, koska jaapallo tarvitsee yhtenaisen,
houkuttelevan ja strategisen tavan kertoa tarinansa. Se ei ole vain
kausijulkaisu - se on viestinnan tyokalu, jolla rakennetaan lajin
tulevaisuutta.
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Missa olemme tanaan - ja miksi?

Bandyliiga on tanaan suomalaisen urheilun erikoinen yhdistelma:

Toisaalta perinteikas, juuriltaan vahva talvilaji, jolla on yli sadan vuoden historia,
toisaalta pieni ja haavoittuva yhteiso, joka taistelee paikastaan modernissa
urheilumaailmassa. Lajin sydan sykkii edelleen voimakkaasti — pelaajien, valmentajien,
talkoolaisten ja uskollisten katsojien ansiosta — mutta ymparilla maailma on muuttunut.

Tahan pisteeseen on tultu monen vaiheen kautta. Suomalainen bandy nousi
aikoinaan vahvaksi kansainvaliseksi tekijaksi: menestysta mitattiin arvokisoissa ja laji eli
kulta-aikaansa, kun ulkojaat ja pitkat talvet tarjosivat luonnollisen kotikentan. Mutta
vuosien saatossa ilmasto, kaupungistuminen ja urheilun kaupallistuminen muuttivat
pelikenttda. Laji jai usein ilman niita resursseja ja nakyvyytta, joihin suuremmat lajit
pystyivat nojaamaan.

Silti Bandyliiga on tdnaan olemassa ja elossa. Se kertoo sitkeydesté, uskosta ja
rakkaudesta lajiin. Meilla on edelleen liigaseuroja, jotka tekevat maaratietoisesti t6it4,
pelaajia, jotka antavat kaikkensa, ja yleisda, joka elad mukana jokaisessa ottelussa. Tama
on saavutus, jota ei pida vahatella.

Samalla nykyhetki haastaa meita katsomaan peiliin: haluammeko, etta bandy jaa
marginaaliin, vai uskallammeko ndhda sen mahdollisuudet ja rakentaa tulevaisuuden,
jossa Bandyliiga on vahva, kasvava ja entista nakyvampi osa suomalaista urheilua?




YLEISON
TARKEYS

”Yleisd on meiddn
kahdestoista pelaajamme.”

Yleis6 on Bandyliigan sydan

Bandyliiga ei ole vain pelaajia ja palloja jaalla — se on myos katsomoiden yhteiso,
jonka aani ja energia antavat otteluille merkityksen. Yleison tarkeys suomalaiselle
jadpallolle on valtava: ilman katsojia laji jaa sisapiirin harrastukseksi, mutta heidan
kanssaan siita tulee elamys, juhla ja osa talviurheilun kulttuuria.

Kysymys kuuluu: miten voimme helpottaa inmisten tuloa katsomoihin?

Ensimmainen askel on tehda ottelutapahtumista houkuttelevia ja helposti
lahestyttavia. Lipun ostamisen ja tapahtumatiedon on oltava yksinkertaista, selkeaa ja
nakyvaa. On varmistettava, etta jokainen |6ytaa aikataulut ja hinnat helposti — ja etta
ottelut ovat esilla sielld, missa ihmiset muutenkin viettavat aikaa: somessa,
paikallislehdissg, kouluissa ja tydpaikoilla.

Toinen askel on elamys. Kun ihminen astuu katsomoon, hdnen tulee tuntea olevansa
osa jotakin suurempaa. Musiikki, selostus, juontaminen, lastenalueet, lampimat juomat
ja pienet yksityiskohdat voivat tehda kylmasta talvi-illasta lampiman kokemuksen.
Yleisén houkutteleminen ei ole vain lippujen myyntia — se on lupaus elamyksesta.

Kolmas askel on yhteisollisyys. Kun perheet, koululuokat, joukkueet ja tydporukat
|6ytavat tiensa otteluihin, syntyy tunne, etta Bandyliiga kuuluu kaikille. Yhteistyd
koulujen, seurojen ja paikallisten toimijoiden kanssa voi madaltaa kynnysta ja tuoda
katsomoihin uutta vakea.

Suomalainen jaapallo on aina ollut yhteis6n voimaa. Meidan tehtdvamme on nyt
varmistaa, etta jokainen katsoja kokee olevansa tarkea ja tervetullut - silla juuri he
tekevat Bandyliigasta liigan, joka elaa ja hengittaa.



Bandyliigan yleisostrategian peruspilarit

1. Helppo saatavuus
e Yksinkertainen ja selkea lipunmyynti (mobiililiput, maksaminen kortilla ja mobiililla).
o Kaikki ottelutapahtumat, aikataulut ja liput helposti |6ydettavissa yhdesta paikasta
(nettisivut + some).
e Mahdollisuus ostaa lippu "ovelta” digitaalisesti ilman kateista.

2. Ottelutapahtumasta elamys
e Tunnelmaa tuovat selostus ja juonto, taustamusiikki, valot ja visuaalisuus.
e Kahvio ja ruokapisteet monipuolisiksi ja helposti saavutettaviksi.
e Pienia lisdelementteja, kuten fanituotteet, lasten alue tai taukokisat, jotka tekevat
kokemuksesta enemman kuin vain pelin.

3. Yhteisollisyys ja ryhmat
e Perhepaketit, koululaisliput ja joukkueiden yhteiset retket katsomoon.
e Yhteistyd koulujen, urheiluseurojen ja yritysten kanssa — ryhmaliput ja erikoispaivat.
e Ottelutapahtumien kayttaminen paikallisen yhteisén kokoontumispaikkoina.

4. Nakyvyys ja viestinta
e Selkea ottelumainonta paikallisesti (sosiaalinen media, paikallislehdet,
iimoitustaulut).
e Pelaagjista ja seuroista kertovia tarinoita: somepostaukset, haastattelut, videot.
e Otteluiden nakyminen suoratoistona tukee live-katsomista, kun heratetaan
kiinnostus ja luodaan ”pakko nahda livena” -tunnelmaa.

5. Houkuttelevat kampanjat
e Ensimmainen kerta ilmaiseksi tai "ota kaveri mukaan” -kampanjat.
e Teemapelit (esim. perhepaiva, opiskelijailta, retro-peli).
e Yhteistydkumppanien tuomat lisdarvot (arvonnat, etukuponkeja, lahjakortteja
katsojille).

6. Yleison osallistaminen
o Aanestykset somessa: ottelun paras pelaaja, fanikuvakilpailut.
e Mahdollisuus tavata pelaajia pelin jalkeen (kuvat, nimikirjoitukset).
e Faneille oma nakyva rooli: rumpuryhmat, fanibannerit ja kannustusporukat.



Jaapallon profiili Suomessa

e Perinteikas laji: YIi 100 vuoden historia, SM-sarja vuodesta 1908. Lajin pitka
traditio antaa vahvan kulttuurisen pohjan.

e Talvilajin identiteetti: Jadpallo yhdistetdan ulkoilmaan, pakkaseen ja suomalaisen
talven perinteisiin — laji henkii "vanhan ajan urheilua”.

e Marginaaliasema nykykentalla: Verrattuna jaakiekkoon, jalkapalloon tai
salibandyyn, jddpallon nakyvyys mediassa ja resursseissa on pieni.

e Kansainvalinen ulottuvuus: Jaépallolla on edelleen arvostusta ja historiaa
kansainvalisesti, etenkin Ruotsissa ja Venajalla, mikd antaa lajille kansainvalista
uskottavuutta.

Bandyliigan profiili tanaan

e Pieni mutta intohimoinen liiga: Pelaajat ja toimijat ovat vahvasti sitoutuneita,
mika luo aitouden tunnetta.

e Alueellinen keskittyminen: Padosin muutamissa vahvoissa keskuksissa, mika
rajoittaa valtakunnallista nakyvyytta.

¢ Medianakyvyys vahaista: Ottelut eivat juuri ndy valtakunnallisessa mediassa,
mutta paikallistasolla ja somessa syntyy kiinnostusta.

e Perinteiden kantaja: Liiga on lajikulttuurin selkdranka — ilman sita jaapallo katoaisi
suomalaisesta urheilukartasta.

Profiilin kehittamisen mahdollisuudet

Brandi: vauhti ja elamys
o Jaapallon nopeus, tilan kayttd ja intensiivisyys tekevat siita visuaalisesti
houkuttelevan. Tata pitda korostaa markkinoinnissa.

Tarinat ja ihmiset
o Pelaajat, valmentajat ja taustajoukot on tuotava esiin persoonina — he luovat
yhteyden yleisddn.

Talven elamyslaji
o Bandy voidaan profiloida "aidoksi talviurheilun elamykseksi”, jossa yhdistyvat
yhteisollisyys, ulkoilma ja vauhti.

Yhteison liiga
o Yleisostrategia, joka tekee Bandyliigasta helposti lahestyttavan perheille,
nuorille ja paikallisille yhteisdille.

Nakyvyys ja digitaalisuus
o Moderni someviestinta, ottelulahetykset, highlightit ja meemit voivat nostaa
Bandyliigan profiilia nopeastikin.



Jaapallon profiili = perinteikas, aito, talven laji, mutta marginaalissa.

Bandyliigan profiili = suomalaisen jaapallon ydin ja elinehto, jonka haaste on
nakyvyyden ja houkuttelevuuden kasvattaminen.

Kaikki lahtee meista itsestamme

Kun puhumme Bandyliigan ja suomalaisen jaapallon tulevaisuudesta, on helppo etsia
syita ja ratkaisuja ulkopuolelta. Voisimme toivoa lisda mediahuomiota, suurempia
sponsoreita tai parempia olosuhteita. Totuus on kuitenkin tama: kaikki lahtee meista
itsestamme.

Meidan on yhdessa paatettava, etta jaadpallolla on merkitys. Se tarkoittaa, etta jokainen
ottelu on mahdollisuus nayttaa, miksi tama laji on ainutlaatuinen. Se tarkoittaa, etta
jokainen seura, pelaaja ja taustajoukko kantaa vastuunsa lajikulttuurin vahvistamisesta.
Se tarkoittaa myos sita, etta yleisda ei voi vain odottaa katsomoon - heidat pitaa
kutsua, innostaa ja sitouttaa.

Bandyliiga on enemman kuin sarjataulukko. Se on yhteisd, jossa jokainen voi olla
mukana: pelaajana, fanina, talkoolaisena, sponsorina tai median kautta. Kun me itse
paatdmme nostaa lajin arvoa, muut seuraavat perassa. Nakyvyys, yhteistyd ja kasvava
kiinnostus syntyvat siita, ettd uskomme lajiimme ja teemme sen eteen ty6ta avoimin
mielin ja rohkealla otteella.

Meilla on historia, joka velvoittaa. Meilla on pelaajat, jotka ansaitsevat yleisonsa. Meilla

on yhteiso, joka tarvitsee uskoa tulevaan. Nyt on aika nahda, etta jaapallon tarina ei ole
menneisyytta vaan tulevaisuutta — jos niin itse haluamme.

"Bandyliiga - Tulevaisuus syntyy yhdessa."



Profiilin rakentaminen ulospain

Moderni klassikko
e Bandy on yli 100 vuotta vanha laji Suomessa.
e Perinne ja historia ovat vahvuuksia — niitd kannattaa korostaa, mutta
nykyaikaisella otteella.
e Brandiviesti: "Moderni klassikko — vauhtia, tarinoita ja yhteisollisyytta.”
e Visuaalisesti: perinteisia mustavalkoisia historiallisia kuvia rinnakkain nykypaivan

varikkaan kuvituksen kanssa.




Nuorisolle nakyva some-presenssi
e Nuoret eivat 16yda lajeja sanomalehdestd, vaan TikTokista, Instagramista ja
YouTubesta.

e Tarvitaan:
o Kohokohtavideoita (maalit, torjunnat, tunnelmat).
o Pelaajien omia tarinoita: “paiva bandy-pelaajana”.
o Interaktiivisuus (danestykset, quizit, pelaajahaasteet).

¢ Viesti nuorille: “Tama laji on vauhdikas, hauska ja osa arkeasi.”

Yhteiset tapahtumaideat bandyn ja muiden lajien kanssa

Bandy + Jaakiekko
e Talvifestivaali: ulkoilmatapahtuma, jossa aamulla pelataan bandyottelu ja illalla
jaakiekkopeli (esim. Liigan Winter Classic).
o Ystavyysottelut / taitokisat: bandypelaajat kokeilevat jadkiekkoa ja painvastoin -
someen viraalisisaltoa.

¢ Kummipelaaja-yhteistyo: kiekkojoukkueen téhtipelaaja saapuu bandyotteluun
vierailijana ja painvastoin.

Bandy + Salibandy
e Mailapelit yhdessa: “Mailaperhepaiva”, jossa samassa tapahtumassa pelataan seka
bandya etta salibandya, mukana junioriturnauksia.
¢ Yhteiset somehaasteet: esim. salibandy vs. bandy -rankkariskaba — jaetaan
molempien lajien kanavissa.

Bandy + Jalkapallo
o Kesa vs. talvi -ottelu: sama seura (esim. Akilles, HIFK, JPS, OLS) pelaa kesalla futista
ja talvella bandya — yhteinen kausijuhla, jossa esitelladan molemmat joukkueet.
e Juniorivaihto: futisjuniorit tulevat kokeilemaan bandya talvella — lisda harrastajia.

e Koko kaupungin derby: futis- ja bandyseurat jarjestavat yhteisen tapahtuman, jossa
yhdistyvat molempien lajien fanit.

Suuri monilajitapahtuma
e Ohjelmassa: naytosotteluja, junioriturnauksia, fanialue, musiikkia ja ruokakojuja.

“¥Y1i 100 vuotta historiaa — mutta tulevaisuus vasta alkaa."”



RUOTSI - MITA VOIMME OPPIA?

Ruotsin vahvuudet
e Suuri yleis6: Bandyn finaalitapahtuma keraa jopa 20-30 000 katsojaa.

e Medianakyvyys: Ottelut televisioidaan, laji on esilla urheiluuutisissa.

e Yhteisollisyys: Jokaisella kaupungilla on “oma bandy-joukkueensa”, joka on
paikallinen ylpeydenaihe.

e Junioritoiminta: Laaja pohja — tuhansia junioripelaajia eri ikdluokissa.
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Mita Suomi voi oppia?

1. Tapahtumallisuus: Jokainen peli tehdaan elamykseksi, ei pelkaksi
otteluksi.

2.Mediayhteistyo: TV- ja striimioikeudet ovat arvo, eivat kuluera.

3.Paikallisuus brandina: Seurat sitouttavat yleisdnsa voimakkaasti
omaksi yhteisdkseen.

4.Nuoret mukaan: Ruotsissa jokaisella seuralla on vahva junioripolku —
Suomessa tata taytyy kasvattaa.

Sovellettuna Suomeen
e Rakennetaan Bandyfinaali-tapahtumasta vuosittainen urheilujuhla — ei
vain peli, vaan festivaali.
e Panostetaan mediakumppanuuksiin (Yle Areena, IS, HS).
e Tehdaan seuroista paikallisia brandeja, joihin kaupungin asukkaat
samaistuvat.
e Nostetaan nuoria pelaajia esille — heista tulee tulevaisuuden kasvot.

”Ruotsissa bandy on onnistunut muuttumaan vanhasta
perinteesta moderniksi tapahtumaksi ja yhteison ylpeydeksi.
Suomella on kaikki edellytykset samaan, kunhan uskallamme
ottaa mallia ja soveltaa sen omaan kulttuuriimme.”



PELAAJIEN AANI

Talla hetkella liitto ja seurat korostavat paljon ottelutuloksia ja virallisia
tiedotteita, mutta tarinallisuus jaa usein piiloon. Urheilussa inmiset kiinnostuvat
ihmisista — ei vain numerotuloksista.

Miksi pelaajien haastattelut ja nakokulmat ovat tarkeita?

1.Samaistuttavuus: nuoret ja uudet katsojat |6ytavat idoleita ja esikuvia, kun
nakevat pelaajien tunteita ja tarinoita.

2.Medianakyvyys: haastattelut luovat sisaltda, jota lehdet, some ja
paikallisradio voivat kayttaa.

3.Sponsorit: kumppaneille on arvokasta, etta heidan tukemansa pelaajat
nakyvat persoonina, eivat vain nimina tulostaulussa.

4.Lajin profiili: ihmisten kautta bandy saa kasvot — yleis6 muistaa tarinat, ei
pelkkia lukuja.

Mita liitto ja seurat voisivat tehda konkreettisesti?

e Joukkuekohtaiset pelaajahaastattelut joka kierrokselta (lyhyet 2-3 minuutin
videot tai tekstipatkat).

e "Pelaajan paiva” -sisaltd someen — treenit, pelipaiva, koulu/opiskelu tyon
ohella.

e Erikoisjutut liigan sivuille: esim. "Miksi rakastan bandya?” -sarja, jossa
jokainen joukkueen kapteeni kertoo oman tarinansa.

e Nuorten dani kuuluviin: junioripelaajilta kysytaan unelmia ja idoleita —
yleisd nakee lajin jatkuvuuden.

e Liiton rooli: tarjota valmiit haastattelupohjat ja mediatuotannon tuki
seuroille = nain ei jaa yksittaisten vapaaehtoisten varaan.

/ l



HIFK

"Kun saavun Brahen kentélle ja nden fanien liput liehumassa, se on kuin kotiin
tulisi. Bandyssa yhdistyy fyysisyys ja kauneus — vauhti, taito ja se tunne, kun
yleisd nousee seisomaan maalin jalkeen."

OLS

"Lapsena katselin peleja katsomosta ja haaveilin omasta sinikeltaisesta paidasta.
Nyt kun saan itse pukea sen ylle, koen kantavani koko kaupungin historiaa.
Oulussa bandy on meille enemman kuin urheilua — se on yhteisollisyys, joka
kantaa."

JPS

"Jyvasjarven rannalla on pelattu jaapalloa sukupolvien ajan. Kun pelaan JPS:n
riveissa, tunnen olevani osa pitkaa ketjua. Bandy on meille kulttuuria ja
elamantapa, ei vain peli."

Kampparit
"Mikkelin pakkasillat, tahdet taivaalla ja mailan kolahdus jaahan — niista syntyy
muistoja, joita ei unohda. Jokainen treeni ja peli muistuttaa, miksi tama laji vie
mukanaan.”

Narukera
"Narukeran punainen on kuin tuli sisallani. Kun pelaamme Porissa, yleisd antaa
aina kaikkensa - ja meidan tehtavamme on vastata samalla sydamella kentalla."

Botnia
"Botnia merkitsee minulle mahdollisuutta nayttaa, etta pienestakin seurasta voi
ponnistaa isoihin tekoihin."

Veitera

"Veiterassa kasvaa voittamisen kulttuuri, mutta myds valittaminen.
Lappeenrannan yleisdé on meidan voimamme - kun laulu soi, me lennamme
kentalla."

Akilles
"Porvoon vihrea-valkoinen on identiteetti. Se symboloi perinnetts, taistelua ja
ylpeytta. Kun lapset katsovat meita katsomosta, haluan heidan nakevan

esimerkin siita, ettd unelmat voivat toteutua.”




YLEISOSTRATEGIA

Perheystavallisyys

o Miksi? Perheet etsivat edullisia ja elamyksellisia harrastuksia viikonloppuihin.
Jos lapset paasevat ilmaiseksi otteluihin, kynnys tulla paikalle laskee.

e Mita hyotya? Lapsista kasvaa tulevia pelaajia ja katsojia, ja vanhemmat
jaavat usein maksavaksi yleisdksi.

¢ Konkreettiset keinot:
o Lapset <16 v ilmaiseksi = heti perheystavallinen imago.

o Ottelupdivina oheisohjelmaa lapsille: maskotti, pelialue, jaateldkioski.
o "Junioripelaajat kutsuvieraina” — paikallisten koulujen joukkueet

kutsutaan peleihin.




YLEISOSTRATEGIA

Paikallisuus ja yhteiséllisyys (kouluvierailut)

e Miksi? Bandyliiga on vahvimmillaan paikallisissa yhteisoissa. Jos
kouluissa nakyy pelaajia, lapset ja nuoret alkavat seurata otteluita.

o Mita hyotya? Lisaa yleisda katsomoon + luodaan henkilékohtainen side
lajiin.

o Konkreettiset keinot:
o Pelaajat kouluvierailuille kertomaan lajista ja jakamaan lippuja.
o Yhteistyd paikallisten opettajien ja likunnanopettajien kanssa.
o "Oma pelaaja -kampanja” — jokainen koulu saa “oman
kummipelaajan” liigasta.

Digitaalinen seuranta (striimit, tulospalvelu)

o Miksi? Kaikki eivat paase paikan paalle, mutta digitaalinen nakyvyys
lisda kiinnostusta. Striimit ja tulospalvelu tuovat bandyn kdnnykkaan.

o Mita hyotya? Lisaa brandiarvoa, nakyvyytta ja houkuttelee sponsoreita.

o Konkreettiset keinot:
o lImainen tai edullinen striimi joka ottelusta — tavoittaa nuoret
katsojat.
o Live-tulospalvelu + some-paivitykset reaaliajassa.
o Pelaajahaastattelut ja kohokohdat jaetaan heti matsin jalkeen.

Jos nama kolme asiaa nostetaan keskioon, Bandyliiga saa selkean
profiilin: "Yhteison, perheiden ja digiajan urheilulaji”.



MEDIA JA
NAKYVYYS

Nykytila

e Laji saa vain vahan nakyvyytta
valtakunnallisessa mediassa.

e Paikallislehdet ja -radiot seuraavat jonkin
verran, mutta padkanavat (YLE, IS, HS)
ohittavat lajin |&ahes taysin.

e Some on hajanaista: seurat tekevat paljon,
mutta yhteinen Bandyliigan profiili on liian

heikko.



MEDIA JA
NAKYVYYS

Tavoite
¢ Nostaa bandy esiin modernina ja
kiinnostavana talvilajina.

e Tavoittaa seka perinteinen urheilumedia etta
nuorempi yleiso sosiaalisen median kautta.

¢ [Luoda yhtenainen brandi, jossa jokainen
seura tukee toisiaan yhteisella nakyvyydella.



B VEITER,
BANDY
o >

'Kun bandy nakyy
mediassa, se elaa ihmisten mielissa:

Keinot

1. Tarinoita pelaajista ja ihmisista
e Media rakastaa tarinoita, ei tulostauluja.
o Pelaajahaastattelut, juniorien unelmat, taustatarinat seuroista.
o Esimerkki: "Miten opiskelu ja bandy yhdistyvat” — juttu houkuttelee
uusia yleisdja.

2. Uudet kanavat
o Podcast-sarja: viikoittainen keskustelu liigan kuulumisista.
e YouTube/IG/TikTok: highlight-videot, nopeita klippeja, pelaajien
henkilokohtaisia nakdkulmia.
e Dokumentti-sarja: "Bandyliigan matka 2026" — rakennetaan
kiinnostusta lajin ymparille.

3. Paikallisen median sitouttaminen
e Jokainen seura velvoitetaan toimittamaan paikallislehdille ja -
radioille valmiita juttuja ja haastatteluja.
* Yhteistyd opiskelijamedian kanssa (esim. urheilujournalismia
opiskelevat tekevat sisaltoja).

4. Visuaalinen brandi
o Varikds ja moderni ilme — houkuttelee huomion sosiaalisessa

mediassa.
o Piirrettyja ja digitaalisia kuvia, jotka erottuvat jaakiekon ja muiden

lajien "peruskuvista”.



"Kun bandy nakyy mediassa, se elaa ihmisten mielissa. Iiman
nakyvyytta lajia ei ole olemassa suuren yleison silmissa."”

Miten voimme yhdessa edullisesti edistaa
nakyvyytta?

1. Seurojen yhteistyo
e Jokainen seura julkaisee vahintaan yhden pelaajahaastattelun

viikossa (video/teksti).
e Yhteinen hashtag (#Bandyliiga, #BandySuomi) — sisallot 6ytyvat

helposti ja kasaavat voimaa.

2. Yhteisollinen sisallontuotanto
e Vapaaehtoiset fanit ja juniorit mukaan tuottamaan videoita ja

kuvia = autenttinen sisaltd puree paremmin kuin kallis mainos.
e "Some-tiimi” kootaan jokaisesta seurasta.

3. Nopeat videot ja klipit
o Jokaisesta pelista 30-60 sekunnin highlight-video someen.

o Kaytetdan maksuttomia editointitydkaluja (esim. CapCut, Canva).
e Pelaajat itse voivat jakaa materiaalia — lisda tavoittavuutta ilman

kustannuksia.

4. Paikallismedia ja yhteistyo oppilaitosten kanssa
o Liitto tarjoaa valmiit lehdistdtiedotteet jokaisesta kierroksesta —

seurat taydentavat paikallisella ndkdkulmalla.
¢ Yhteistyd media- ja urheilujournalismia opiskelevien kanssa —
harjoitteluprojekteja, joilla saadaan laadukasta sisaltda lahes

ilmaiseksi.

5. Digitaalinen nakyvyys
e Tulospalvelu + striimit somekanavien kautta — matalan

kynnyksen toteutus ilman isoja tv-sopimuksia.
e Otteluiden kohokohdat ladattavissa ilmaiseksi — jaettavuus

kasvaa.






JAAPALLON NUORISOTOIMNNA

TULEVAISUUS [l ‘

KANSAINVALINEN
UUDET HALLIHANKKEET Y"'TElTYO

JA OLOSUHTEET

Hallihankkeet ratkaisevat bandyn
tulevaisuliden - ne tuovat
ymparivuotiset olosuhteet ja
tapahtumat.

VISIO 2035



Jaapallon tulevaisuus ei rakennu itsestaan - se vaatii uusia
olosuhteita, panostusta nuorisoon ja yhteistyota yli rajojen. Kun
nama toteutuvat, bandy voi olla nakyva ja elinvoimainen talvilaji
Suomessa vuonna 2035.

Jaapallon tulevaisuus — miten sinne paastaan?

1. Uudet olosuhteet

¢ |[Imastonmuutos tekee luonnonjaista epavarmoja — ilman halleja
laji ei voi elada.

e Tavoite 2035: vahintaan 10 modernia bandyhallia eri puolille
Suomea.

e Tama mahdollistaa ymparivuotisen harjoittelun, kansalliset
turnaukset ja kansainvaliset tapahtumat.

¢ |nvestointi halliin on investointi yhteisdn hyvinvointiin — se
tarjoaa liikuntapaikan tuhansille lapsille ja nuorille.

2. Panostus nuorisoon
¢ Nuoriso on bandyn elinehto — ilman uusia harrastajia liiga
kuihtuu.
e Tavoite 2035: juniorimaara vahintaan kaksinkertainen nykyiseen
verrattuna.
e Keinot:
o kouluyhteistyd (kouluvierailut, liikuntapaivat bandykentalla)
o harrastamisen kustannusten pitaminen alhaisina
o houkutteleva pelaajapolku junioreista liigaan
e Nuorten nakyvyys somessa ja tarinoissa on kriittistd — heista
tulee esikuvia uusille ikaluokille.



3. Yhteistyo yli rajojen

e Pohjoismaat ovat bandyn luonnollinen kotialue — yhteistyd on
valttamatonta.

e Tavoite 2035: yhteinen pohjoismainen juniorisarja ja séanndllisia
liigan valisia tapahtumia.

e Yhteistyd Ruotsin kanssa hallihankkeissa, valmennuksessa ja
mediatuotannossa voi tuoda Suomeen uusia toimintamalleja.

o Kansainvalisyys tekee lajista houkuttelevamman myos
sponsoreille.

4. Bandy nakyvana talvilajina vuonna 2035
¢ Profiili: perinteinen mutta moderni, vauhdikas mutta yhteiséllinen.
e Tavoite 2035:
Bandyn finaalitapahtuma kokoaa yli 10 000 katsojaa.
Lajilla on vahva asema valtakunnallisessa urheilumediassa.
Yleisomaarat liigassa kaksinkertaistuneet.
Yritykset nakevat bandyn houkuttelevana
sponsorointikanavana.

O

O O O

Jos emme tee mitaan, laji kutistuu. Jos toimimme yhdessa -
rakennamme halleja, panostamme junioreihin ja avaamme ovet
kansainvaliselle yhteistyolle - jaapallo voi vuonna 2035 olla
vahva, elinvoimainen ja yksi Suomen tunnistettavista talvilajeista.



TUKIJAT JA
YHTEISTYOKUMPPANIT

—

Yrityksille - miksi kannattaa tukea bandya?

Miksi bandy?

o Pitka historia ja perinne: yli 100 vuotta Suomessa — luotettava
ja arvokas tausta.

e Kasvava laji: uudet hallihankkeet ja juniorimaarien kasvu takaavat
jatkuvuuden.

¢ Yhteisollisyys ja paikallisuus: bandy sitoo kaupungin ja seuran
yhteen — yritykset nakyvat suoraan omalla alueellaan.

¢ Perheystavallinen profiili: positiivinen imago yritykselle.

YHDESSA KOHTI VAHVEMPAA BANDYN TULEVAISUUTTA.




Sponsoripaketin ideat

Nakyvyys hallissa:
o Bandymainokset kentan laidalla ja hallin sisdpinnoissa.
o Yrityksen logo pelipaivien infografiikoissa.

Digitaalinen nakyvyys:
o Logo ja mainos striimeissa ja kohokohtavideoissa.
o Sponsorin nosto Bandyliigan ja seurojen somekanavissa.

Yleis6- ja yhteisoyhteistyo:
o Yhteistydkampanjat peleissa (esim. "Yrityksen peli-ilta” —
tyontekijat ja asiakkaat kutsuvieraina).
o Junioritoiminnan tukeminen nakyvasti: “Taman joukkueen
sponsoroi [yritys]”.

Tarinoita onnistuneista kumppanuuksista

e Case: Paikallinen yritys + juniorijoukkue — nakyvyys kaupungissa,
kiitolliset perheet ja positiivinen brandi.

e Case: Kansallinen brandi + Bandyfinaali = tuhansia katsojia
paikan paalla, kymmenia tuhansia striimin kautta.

Case: Sponsorointi + yhteisdprojekti = kouluvierailut ja
lilkuntapaivat yhteistydssa sponsorin kanssa — win-win.

Ydinviesti yrityksille:
Tukemalla bandya yritys saa enemman kuin nakyvyytta — se saa aidon
yhteyden yhteisddn ja tulevaisuuden sukupolviin.



B KUULUU
IKILLE —

NAHDAAN KENTAN LAIDALLA!




